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27. Internationaler ADAC Truck-Grand-Prix
13. bis 15. Juli 2012 am Nürburgring



Truck-Grand-Prix Fakten

 
 

ß  �Der 27. ADAC Truck-Grand-Prix vom 13. bis 15. Juli 2011 am Nürburgring ist nicht nur das
wichtigste Truck-Motorsportevent des Jahres, sondern auch Industriemesse und Country-Festival.

ß  �Das Rennen am „Ring“ ist die größte Veranstaltung der insgesamt zehn Läufe
der FIA Truck Race Europameisterschaftsserie.

ß  Über 212.000 Besucher genossen in 2011 das Rennwochenende.

ß  �Die Struktur der Besucher:
Entscheider aus der Nutzfahrzeugbranche 
z. B. Spediteure und Transportunternehmer Motorsport-Begeisterte, Lkw-Fahrer und Familien

ß  �Highlights 2011:

	 •	fünf von sieben Lkw-Herstellern präsent

	 •	MAN, IVECO und Renault auf der Rennstrecke

	 •	Truck-Grand-Prix I-Phone App und Android-App

	 •	Das Duell (DTM Audi gegen Renntruck)

	 •	Weltpremiere des neuen Mercedes-Benz Actros

	 •	neu dabei: ADAC GT Master mit live-Übertragung auf Kabel 1



Fakten zum adac truck-grand-prix

Der typische Besucher ist:

ß 40 Jahre und männlich

ß vollberufstätig

ß Angestellter

ß in der Spedition tätig

ß 40 % verbringen das komplette Wochenende am Ring

ß ist interessiert an der Industriemesse und am Motorsport

ß 27 % sind Wiederholungstäter

ß 25 % sind das erste Mal da

ß �75 % sind vollkommen zufrieden und werden den
Truck-Grand-Prix auf jeden Fall weiterempfehlen

ß und 92 % kommen bestimmt wieder und wollten Trucks sehen

ß Kernergebnisse aus Zuschauerbefragung 2009
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Wichtige Zahlen�

	A nzahl 	A nzahl	A nzahl 
JAHR	 Besucher	A ussteller	A usstellungsfläche in qm

2011	 212.000	 60	 26.000

2010	 202.000	 82	 21.000

2009	 177.000	 42	 17.000

2008	 192.000	 80	 23.000

2007	 190.000	 62	 21.000

2006	 185.000	 67	 18.000

2005	 180.000	 43	 17.000

�

Keine Motorsportveranstaltung am  
Nürburgring hat mehr Ausstellungsfläche

Quelle: ADAC Mittelrhein



Folgende Fernsehsender haben in 2010/2011 berichtet

ß  ADAC TV

ß  �SWR
Sport am Montag 
RLP-aktuell Samstag 
RLP-aktuell Sonntag 
Landesschau Freitag 
Landesschau Dienstag 
Landesschau Baden-Württemberg 
(ARD Mittagsmagazin)

ß  TV Mittelrhein

ß  Motorvision

ß  Kabel 1

ß  Schweiz

Quelle: ADAC Mittelrhein



Folgende Radiosender haben in 2010/2011 berichtet

ß  Big FM

ß  SWR

ß  WDR

ß  RPR1

ß  Antenne Koblenz

Quelle: ADAC Mittelrhein



Medien 2011

Berichterstattung in allen relevanten 
Fach- und Special-Interest-Titeln

Der Truck-Grand-Prix auf dem Ring ist das High-
light der Saison. Nichts toppt diesen Mix aus 
Rennfi eber, Festival, Show und Superstimmung.

Text I Volker Hammermeister, Sandra Moser, Andreas Techel

FREUNDE BLEIBEN
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TRUCK RACE Truck-Grand-Prix Nürburgring

Angeschaut: Mon-
schischi, Friese und 
Kuschel liefern bald 
die neuen Actrös-
ser aus. „Das wird 
eng, der ist ziemlich 
hoch!“

Aufmerksam: Das THW-Team passt auf – 
 solange bis die letzte Hupe verstummt.

Angezündet: Martin Kleuscht gönnt seiner 
Ente eine Lucky. „Sie will nur ohne Filter.“

Aussagekräftig: Country-Star Dagmar Lay D. 
unterstützt die Initiative DocStop.

Ausgelassen: 212.000 begeisterte Fans 
 feierten eine Megaparty – total entspannt.

Abgefahren: Rubberduck 
am Scania – ringfest gemacht mit 

Schnaps und Kippe.

Angekommen: Der Actros stiehlt 
auf der Mercedes-Bühne den Renn-

trucks fast die Show.

Aufrecht: Ein Turm 
als Mahnmal im 

Kampf gegen den 
Alkohol – hier wur-

de er vernichtet.
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Mehr Bilder und Videos zum 
Fest auf dem Nürburgring 
unter www.eurotransport.de
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TRUCK RACE Truck-Grand-Prix Nürburgring

Smileys und Peace-Zeichen zer-
platzen am nachtblauen Himmel 
über der Müllenbachschleife. Die 
lackierten Dächer der Trailer wer-

fen das gigantische Feuerwerk samt den Mo-
tiven zurück, umrahmt von einem gelben 
Meer an Warnleuchten. Das ist am Samstag 
nach den Open-Air-Konzerten um 23 Uhr der 
Höhepunkt des 26. Truck-Grand-Prix auf 
dem Nürburgring – trotz der 212.000 be-
geisterten Fans wieder ein friedliches Fes-
tival bei Superstimmung, das genau dem 
 Motto der Lichtshow entspricht: „Freunde 
bleiben“. Dieser Schriftzug glüht in der letz-
ten Phase des Spektakels in meterhohen 
Lettern auf, unter tosendem Applaus und 
Dauerhupen der Fans. Und das notorisch un-

berechenbare Eifelwetter verzichtet netter-
weise auf Regengüsse – noch. 

Auch während des freien Trainings am 
Freitag blieb die Piste trocken und beim ers-
ten Rennen am Samstag lief für MAN-Pilot 
Jochen Hahn alles nach Plan. Der aktuelle 
EM-Spitzenreiter setzte sich gegen Markus 
Oestreich (Renault) und Uwe Nittel (MAN) 
durch. Von alledem völlig unbeeindruckt fuhr 
dann im zweiten Rennen der dreifache Euro-
pameister Antonio Albacete (MAN) zum Sieg.  
Sein Teamkollege Nittel verhaspelte sich 
beim Start ein wenig in den Gängen, aber 
Hahn zog mit. Zwar absolvierte der Schwabe 
die eine oder andere Runde schneller, doch 
schließlich sah der Zieleinlauf aus wie die 
Sortierung im Rennen: Albacete vor Hahn vor 

Nittel, Auch das dritte Rennen am Sonntag 
dominierte der Spanier, wieder gefolgt von 
Hahn und Nittel. Doch dann setzte pünktlich 
zum vierten Lauf Regen ein. Die erste Kurve 
nach Start und Ziel nahm das Feld noch ei-
nigermaßen auf der ordentlichen Bahn, doch 
in der Mercedes-Arena war es dann vorbei 
mit der Ideallinie. Mehrere Trucks tanzten 
komplett aus der Reihe. Oestreich dotzte am 
MAN von Nittel an. Der drehte sich und eine 
Kollision war nicht mehr zu vermeiden. Ne-
ben Nittels havariertem Truck parkte dann 
Kollege Mathew Summerfi eld einen weiteren 
MAN. Da aller guten Dinge bekanntlich drei 
sind, krachte auch noch Hahn in den Sum-
merfi eld-Truck. Die Rennleitung brach den 
Lauf noch in der ersten Runde ab. Beim Neu-

start nach der Aufräumaktion war Uwe Nittel 
nicht mehr mit von der Partie, denn eine ge-
brochene Feder konnte sein Team in der kur-
zen Zeit nicht beheben. Nach zwei Einfüh-
rungsrunden – sicherheitshalber – kam es 
auf der nassen Piste erneut zu Rangeleien 
zwischen den Trucks von Oestreich, Hahn 
und Summerfi eld. Oestreich im Renault fi el 
nun zurück und durfte sich auf Position 15 
wieder einreihen, doch für Hahn und Sum-
merfi eld bedeutete das zweite unsanfte 
 Zusammentreffen in diesem Rennen das 
 vorzeitige Aus mit völlig ramponierten Fahr-
zeugen. Doch jedes Rennen hat auch einen 
Sieger und der hieß in diesem Fall David 
Vršecký (Freightliner). Nach einem spannen-
den Duell, in dem ordentlich Lackpartikel 

ausgetauscht wurden, sicherte 
sich Markus Bösiger (Renault) 
Platz zwei vor seinem Teamkol-
legen Adam Lacko.

Doch sind die Rennen nicht die 
einzigen Highlights beim Truck-Grand-Prix. 
Als Höhepunkt der Drive-Your-Dream-Tour 
stellte der FERNFAHRER seine Arena ganz in 
den Dienst der Fahreraufwertung. Abonnen-
ten waren zum kostenlosen Futtern im Zelt 
eingeladen. Dort warteten nicht nur allerlei 
Leckereien, sondern auch eine prima Aus-
sicht auf die Rennstrecke – von der Terrasse 
aus. Am V-top-Showtruck informierten Mar-
kus Schmeddes und Pascal Wiesner, unter-
stützt von Redaktion und den Partnern Hella, 
Krone und Renault Trucks über die Image-

Truck-Grand-Prix Nürburgring

Ausgelassen: 
Jochen Hahn feiert 
seinen Sieg im 
ersten Rennen 
standesgemäß mit 
reichlich Schampus. 
„Dieses Jahr könnte 
es echt reichen für 
die Meisterschaft.“

Ausgeruht: Entspannter Treff mit den 
Kollegen der Müllenbachschleife.

Auskunftsfreudig: Markus Oestreich im 
Gespräch mit FERNFAHRERin Sandra Moser.

Außergewöhnlich: Ex-Rallyesportler Uwe 
Nittel mischt in der Spitze kräftig mit.

Attraktiv: Steffi  Halm fuhr im verregneten 
vierten Rennen einen 13. Platz nach Hause. 

Ausran-
giert: 
eilige 
Müllent-

sorgung 

auf der 
Renn-
strecke.

Ausgeglüht: Nicht jede Brems-
scheibe überlebt den Stress.

Ausgebufft: David Vršecký fuhr im Freightliner 

zum Sieg des vierten Rennens.

Angeführt: Die Renault-Trucks machen eine 

gute Figur, allen voran Markus Oestreich.

Angeeckt: Antonio Albacete (MAN) touchiert Markus Oestreich (Renault).

Ausgebaut: Die Renn-Techniker 
bekommen fast alles wieder hin.
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AUSSTELLERPLAN 

Alle Aussteller auf einen Blick! Damit fi nden Sie 

sich im Fahrerlager bestens zurecht. Seite 26 
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Die Aktivitäten der Aussteller

 
 

Bei dem einen steht die Hospitality im Vordergrund, der andere setzt mehr auf die Ausstellung 
der Firmenexponate und wieder andere gehen mit direkten Promotionaktionen auf die Besucher zu. 
Nicht wenige jedoch vereinen alle drei Komponenten um den größtmöglichen Nutzen zu erzielen.



Präsenzempfehlung 2012

Nutzen auch Sie dieses einmalige und erfolgreiche Event für Ihr Unternehmen.
Seien Sie 2012 beim Truck-Grand-Prix mit dabei!

Für Ihre Präsenz im Industriepark empfehlen wir Ihnen folgende Grundausstattung:

 ß  Standfläche zu Ausstellungs- und Repräsentationszwecken

 ß  Ausstellertickets

 ß  Durchfahrtsscheine

 ß  Parkscheine

 ß  Eintrittstickets für Ihre Gäste

 

Um Ihren Auftritt erfolgreicher zu machen:

 ß  Zuschauer mit einbeziehen

 ß  Familiären Charakter berücksichtigen

 ß  Mitmachspiele anbieten

 ß  Bringen Sie Ihre Botschaft spielerisch rüber

 ß  keine Anzugträger



  

Paket-Beispiel

Angaben für ein Paket-Beispiel:

ß  Standplatz im Industriepark 100 qm 	 7.000,00 €
      (10 Meter Frontlänge x 10 Meter Tiefe)

ß  4 Industrie-Ausstellertickets	 kostenlos 

ß  1 Durchfahrtsschein für das Wochenende	 kostenlos

ß  1 Wochenendparkschein	 kostenlos

ß  100 Tickets Bronze Wochenend (33,53 €)	 3.353,00 €	 (Stand Oktober 2011)

Kosten gesamt	 7.353,00 €  
zzgl. gesetzlicher MwSt.



Weitere Werbemöglichkeiten

Bandenwerbung und Flaggenwerbung
Jeder Aussteller hat die Möglichkeit, durch Banden- oder Flaggen-
werbung an der Strecke bzw. an den Absperrungen / Sichtschutzein-
richtungen in der Müllenbachschleife auf sich aufmerksam zu machen. 
Das Anbringen erfolgt auf Selbstkosten durch ein vom Veranstalter 
autorisiertes Unternehmen. TV relevante Platzierungen nur auf Anfrage. 
Kosten: 630,00 € pro Bande oder Flagge

Promotoren
Jeder Aussteller hat die Möglichkeit, am Rennwochenende von Freitag 
bis Sonntag Promotoren auf das gesamte Gelände, d.h. Fahrerlager, 
Industriepark und Müllenbachschleife zu schicken. Die Abrechnung 
erfolgt nach Anzahl der Promotoren. 
Kosten: Pro Promoter 840,00 €

Werbung über Ring-TV
Jeder Aussteller hat die Möglichkeit über das Ring TV und Videolein-
wand, Spots und/oder Crawler während des Rennwochenendes zu 
platzieren.  
Kosten: �Crawler (1 x mit 3 Wiederholungen)   990,00 €

Spot (tägl. 1 x)                                 1.200,00 €

Werbespots Müllenbachschleife
Exklusiv bieten wir vier Werbepakete für die Veranstaltungen/Konzerte 
in der Müllenbachschleife an. Es beinhaltet je ein Logo im Bühnen-
bereich, z.B. auf den Lautsprecherabdeckungen und einen Werbespot 
(max. 60 sek.) auf der Videoleinwand vor Konzertbeginn und in den 
Umbaupausen (ca. 4 x pro Tag). Das Aufbringen der Logos erfolgt auf 
Selbstkosten durch ein vom Veranstalter autorisiertes Unternehmen. 
Der Werbespot muss in einem vom Veranstalter definierten Format ge-
liefert werden. 
Kosten: 8.400,- € für Freitag und Samstag.

Werbung über Ring-Radio
Jeder Aussteller hat die Möglichkeit, über das Ring-Radio Werbespots 
oder Interviews während des Rennwochenendes zu senden. 
Kosten: Pro Spot 550,00 €

Truck-Grand-Prix Premium Partner Werbepaket
Exklusiv bieten wir fünf Mal ein Werbepaket für unsere Printproduk-
te und das Online-Portal www.truck-grand-prix.de an. Das heißt Sie 
können mit Ihrem Logo auf Tickets, Park- bzw. Durchfahrtsscheine, 
Flyer und Poster werben. Außerdem sind Sie auch mit Ihrem Logo auf 
der Homepage des Truck-Grand-Prix vertreten. Mit Verlinkung zu Ihrer 
eigenen Homepage. 
Kosten: 25.000,00 € 



Rückwand Siegerehrungspodest
Zusätzlich können drei Premium Partner mit Ihrem Logo auf der 
Rückwand des Siegerehrungspodestes für die Truck-Races und dem 
Go&Stop-Wettbewerb werben. 
Kosten: 5.500,- € 

Go&Stop-Wettbewerb
Das exklusive Sponsoring beinhaltet die Namensgebung des Wettbe-
werbes, Branding der Zielpylonen und Bandenwerbung. Außerdem eine 
Anzeigenseite in der Ausschreibung, Herstellung von Startnummern-
Aufkleber, Stellung von Sachpreisen an die Gewinner.  
Wert: 14.500,00 €

Sektsponsoring
Das exklusive Sponsoring beinhaltet das Stellen der Magnum-Sektfla-
chen für die Siegerehrung mit gebrandeten Flaschenetiketten. Partner-
rennen ist davon ausgenommen. 
Wert: 5.000,00 €

Korso-Sponsoring
Am Rennwochenende stehen drei aufmerksamkeitsstarke Korsos 
(Oldtimer, US-Trucks, Müllenbachschleife) zur Verfügung. Das Sponso-
ring beinhaltet die Namensgebung, Herstellung der Startnummern mit 
eigenem Firmenlogo, Stellung von Fahnen m. eigenem Firmenlogo. Der 
Korso wird dann in allen Medien, Ring-Radio und TV mit dem Firmen-
namen genannt.  
Wert: je Korso 3.500,00 €

Startnummern-Sponsoring
Die Truck Rennserie mit den prominenten Gaststartern, Namensge-
bung des Cups, wird in allen Medien (Print-u. Online-Medien, Ring TV 
und Ring-Radio) mit dem Firmennamen kommuniziert, Herstellung der 
Startnummern mit eigenem Firmenlogo. 
Wert: 25.000,00 €

Musiktruck
Exklusives Sponsoring des Trucks mit komplettem Firmenbranding. Der 
Truck fährt ca. 3 x täglich während des gesamten Wochenendes über 
die Strecke (Total 9 Fahrten). Bei drei Fahrten können Sie 10–15 Gäste 
bewirten (ca. 45 Gäste). Außerdem werden die Fahrten auf den Video-
leinwänden vom Ring-TV übertragen. Als Sponsor des Musiktrucks 
werden Sie auf der www.truck-grand-prix.de genannt. Bei Interesse 
können wir Ihnen Bilder des Trucks zukommen lassen. 
Wert: 25.000,00 €

Grid-Girls 
Der Sponsor ist exklusiver Präsenter der Startaufstellung/des Start-
aufstellungsprocederes bei allen Rennen zur Truck Europameister-
schaft und des Mittelrhein-Cup durch die exklusive Belegung der 
Startaufstellungsschilder (30 cm Höhe x 100 cm Breite), beidseitig, 
mit dem Firmen-Schriftzug. Ferner die Ausstattung der Startaufstel-
lungsdamen mit T-Shirts, Jacken bzw. Regenjacken, Caps, Schirmen, 
etc. im Firmen-Branding. Die 30 Damen, die der Sponsor ebenfalls 



stellen darf, präsentieren exklusiv das Startaufstellungsprocedere bei 
allen Truck Rennen.Die Rahmenrennen sind ausgenommen. 
Für die Startaufstellungsschilder (Position oben) erhalten wir von Ihnen 
ca. 60 Drucke des Firmen-Logos auf Folie in der Größe von 30 cm 
Höhe x 100 cm Breite (Außenmaß). Für die Cheerleader bitten wir Sie 
die entsprechende Bekleidung in dreifacher Anzahl mitzubringen. Die 
Konfektionsgrößen geben wir Ihnen noch an. 
Wert: 5.000,00 €

Roadhouse Müllenbachschleife
Der Sponsor hat die Möglichkeit das Roadhouse exklusiv in seinem 
Firmenbranding zu gestalten und hat die Namenspatenschaft. Er kann 
das Zelt unter anderem auch in seinen Firmenfarben beleuchten, da 
man es in unterschiedlichen Farben bestrahlen kann. 
Wert: 10.000,00 €

Event-Kompass
Werden ca. 20.000 gedruckt und während des Wochenendes verteilt. 
Eigener Logoeindruck. 
Wert: 8.000,00 €

Kleidersponsoring für Rennleitung, Fahrerlagermannschaft und 
Müllenbachschleifen-Crew
Die gesamte Crew trägt Kleidung mit Ihrem Firmen-Logo und sie sind 
das gesamte Wochenende für die Besucher präsent.  
Wert: 5.000,00 € zzgl. Stellung der Kleidung

Fan TV
An den Hauptveranstaltungstagen Samstag und Sonntag  setzen wir 
ein mobiles Kamerateam auf dem Gelände ein, welches Interviews 
und Reportagen im „Fan TV“ produziert und live auf die Videowände 
am Ring und in das Ring TV (Fernseher in Business Lounges und in den 
großen Ausstellerzelten am Nürburgring) vornehmlich während der 
Rennpausen überträgt. 
Wert: 20.000,00 € zzgl. ggfs. technische Kosten

Pace-Truck Sponsoring
Sie erhalten sie Möglichkeit der Bereitsstellung eines Pacetrucks wäh-
rend des ADAC Truck-Grand-Prix mit Ihrem Firmenbranding Der Truck 
wird während des Wochenendes vor allen Truck Races auf die Strecke 
gehen Insgesamt ca. sechs mal. 
Wert: 5.000,00 € zzgl. ggfs technische Kosten

Alle Preise verstehen sich zzgl. 19 % MwSt. 



Nutzen Sie Ihre Chance!

Weitere Informationen finden Sie auch unter www.truck-grand-prix.de 

ß  TGP – Das Magazin

ß  TRUCK SPORT Magazin Extra

ß  TRUCK SPORT Book

ß  eine Vielzahl von Kalendermöglichkeiten

ß  www.trucksportmagazin.de

ß  www.fernfahrer.de

ß  www.truck-grand-prix.de



Ansprechpartner

EuroTransportMedia
Verlags- und Veranstaltungs-GmbH 
Geschäftsbereich ETMservices 
Handwerkstraße 15, 70565 Stuttgart
www.etmservices.de

Verkaufsleitung ETMservices  
Oliver Trost 
Telefon (07 11) 7 84 98-79 
Telefax (07 11) 7 84 98-75 
E-Mail  oliver.trost@etmservices.de

Koordination/Ticketing 
Stephanie Steck 
Telefon (07 11) 7 84 98-12 
Telefax (07 11) 7 84 98-75 
E-Mail  stephanie.steck@etmservices.de

Oliver Trost Stephanie Steck

Internet  www.etmservices.de


